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Den Unternehmen
thre Sprache geben

AGENTUR WITT: Schlisselworter zum Erfolg

) ie Agentur Witt bringt Un-
o ternehmen das Sprechen
bei. Besser gesagt: das richtige,
werbewirksame Sprechen. ,Mar-
ken und Unternehmen haben
meist ein klar definiertes Gesicht,
also Gestaltungsvorgaben oder ein
sogenanntes Corporate Design®,
sagt Rainer Witt, Geschiftsfiihrer
der Agentur Witt in der Tullastralie
89.

Doch fiir die Worte und Sprach-
stilistik, mit denen Leistungen und
Produktvorteile kommuniziert
werden, gibt es hdufig kein klares
Konzept, geschweige denn eine
definierte Struktur. Genau hier
setzt Witt mit seinen vier Mitarbei-
tern an. Statt mit austauschbaren
Floskeln und Allgemeinplitzen im
tdglichen Sprachwirrwarr unter-
zugehen, sollen Firmen durch ei-
genstindige Botschaften auf sich
aufmerksam machen. Und zwar
solchen, die jeder Mensch ver-
steht.

Das richtige
Wort finden

.Die gingige Lehrmeinung",
sagt Witt, ,geht dahin, dass Bilder
die Botschaft transportieren. Doch
das ist nicht mehr zeitgemaB."“ Die
Sprache wiirde viel zu sehr ver-
nachldssigt, und dadurch auch die
eine oder andere Chance ver
schenkt, sich dem Kunden einzu-
prigen. ,Gerade in unserer ex-
trem bildlastigen Kommunikati-
onslandschaft kénnen die richti-
gen Worte der entscheidende Er
folgsfaktor sein®, sagt Witt.

Das gelinge zum Beispiel beson-
ders gut mit einem Keyword-Kon-
zept, also einem Schliisselwort,
das im Zusammenhang mit einem
bestimmten Produkt oder einer
bestimmten Marke immer wieder
auftaucht. Witt hat ein solches
Konzept vor vier Jahren zum Bei-
spiel fiir Riegeler-Bier entwickelt,

das Schliisselwort lautet , herzer-
frischend®. Dazu gibt es ein neues
Produktdesign mit Biigelflaschen
und neuen Etiketten, ein neues Lo-
go und vor allem eine neue Pro-
duktpositionierung, namlich als
das Bier vom Land.

Der Markenrelaunch ist erfolg-
reich. ,In einem insgesamt riick-
ldufigen Markt wichst Riegeler ge-
gen den Trend®, sagt Witt. Das
Konzept Landbier in der Biigelfla-
sche sei eine Erfolgsstory, die die-
ses Jahr mit dem neuen Produkt
Landbier vom Fass auch in der Gas-
tronomie fortgesetzt werde.

Bescheidener Auftritt
ist wieder angesagt

Aktuell sei in der Werbung ein
Riickgang der Superlative feststell-
bar, sagt Experte Witt. Vor allem
vor dem Hintergrund der Wirt-
schaftskrise legen die Unterneh-
men nun wieder verstarkt Wert auf
einen bescheideneren und wver-
stindlicheren Auftritt. , Fiir 2009
sind vor allem die Themen Ge-
meinschaft — symbolisiert durch
das Wort wir —, Qualitit als Riick-
besinnung auf das Wesentliche in
Krisenzeiten, Performance und
Optimismus im Fokus“, erklart
Witt.

Der Erfolg der Agentur Witt, die
sich auf Markenfiihrung und Mar-
kensprache spezialisiert hat, er-
fahrt auch in der Branche Aner-
kennung: Die Arbeiten des Quin-
tetts werden regelméBig in das re-
nommierte ,Jahrbuch der Wer
bung* aufgenommen. cfr
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