Wirtschaft im
Sudwesten

AGENTURWITT

Mit Markensprache & Schlisselwértern zum Erfolg

+Viele Marken haben ein schéones Ge-
sicht, aber richtig Sprechen, das kénnen
sie nicht!”, sagt Rainer Witt, Inhaber der
Werbeagentur fur MarkenSprache in
Freiburg.

Es ist paradox: FUr das zentrale Element
der Unternehmens-Kommunikation -
die Beschreibung der origindren Pro-
duktvorteile und Leistungen - fehlen
meist die richtigen Worte! Von einer ei-
genstandigen Sprachstilistik ganz zu
schweigen.

Schluss mit Blablaish und Werbish

Mit einem eigenen System zur Entwick-
lung von MarkenSprache - u.a. mit

SchlUsselwortern, Sprachleitbildern,
Slogans und Headline-Konzepten — 6ff-
net agenturwitt den ganzen Reichtum
sprachlicher Ausdrucksmoglichkeiten.

~Echte Marken sprechen eigenstandig
und substanziell”, betont Witt, der seit
2004 auch Dozent fur Markentext
an den Universitaten Furtwangen und
Freiburg ist.

Herzerfrischend = Riegeler

Ein Beispiel aus der Praxis: Mit dem
Schlusselwort , herzerfrischend” hat
agenturwitt far Riegeler Bier ein eigenes
Wording entwickelt. Dazu passend gibt
es ein neues Produktdesign mit Herz-

logo und Bugelflasche. So wird eine
Marke zur sichtbaren Alternative im
Regal. ,Im rucklaufigen Bier-Markt
wachst Riegeler gegen den Trend”, sagt
Witt. FUr den weltweit aktiven Kranher-
steller WOLFFKRAN hat agenturwitt
eine internationale Kampagne mit dem
deutschen Wording , Der Leitwolf” ent-
wickelt.

Markte sind Gesprache

In einem Unternehmen fallen weit tGber
70 verschiedene Textsorten an: von der
AB-Ansage bis zur Anzeige. Ideal ist,
wenn das Unternehmendabei erkennbar
seine eigenen Wege geht und auch
sprachlich zur Marke wird.
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